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MARCAS/ | ANUEVA ENSENA DE LOS PRODUCTOS CATALANES GOURMET
NACE CON LA INTENCION DE INTERNACIONALIZAR SUS ARTICULOS.

Catalonia Gourmet,
a la caza del turismo

W S

Alcanzar un publico selecto del extranjero,
vaseaatravésde laexportacion o de un turis-
mo de lujo, es la meta principal de Catalonia
Gourmet, La nueva marca, que engloba a 17
empresas del sector alimenticio, pretende
ser un apoyo para promocionar la interna-
cionalizacion de los productos mas sclectos
de la gastronomia catalana. El Clister Catala
d’Elaboradors de Productes Gourmet, naci-
do gracias al impulso de la agencia autondomi-
ca Accld, da un paso mas en la voluntad de
promover la competitividad del sector. La
marca Catalonia Gournet identifica a aque-
llos productos catalanes que tenen un posi-
cionamiento diferenciado en el mercado, por
su calidad superior, la exclusividad de su ca-
nal de venta, o una presentacion sofisticada.
El presidente del claster, Valeri Salgot,
destacd en la presentacion de Catalonia
Gourmet que esta nueva marca paraguas s¢
centrard en dar “unaimagen de calidad de los
productos, presentar la oferta gourmet a di-
versos paises, y posicionar este producto a ni-
vel internacional”, Uno de los proyectos que
ya estan previstos para el proximo mes de
septiembre es una mision inversa con los Pai-
ses Bajos, que permitird captar posibles com-
pradores. El clister trabaja, por otro lado, pa-
ra llegar a un publico turistico que contribu-
yaasu proyeccion internacional. En este sen-
tido, ha cerrado un acuerdo con la Abadia de
Montserrat, que recibe mas de dos millones
de visitas al afio, para establecer un corner de
productos en las tiendas del recinto.
“Muchas microempresas tienen como
asignatura pendiente la exportacion”, apun-

EMPRESAS DE CATALONIA GOURMET

Compafifa Producto
Crit d'0r Frulos secos
formatgeria Serradel Tormo  Lécteos
Lactics Casanueva Lcteos

Ci6 Gastronomia Selecta Aceites, salsas y conservas
Feliubadalo Aceites, salsas y conservas
Ferrer Aceites. salsas y conservas

Molf de Pomerf hceites, salsas y conservas
Moll Duran Aceites, salsas y conservas
Benfumat Productos del mar

Castell San Antoni Vinos y cavas

Salgot Charculerfa

Erre de Vic 1957 Charcuteria

Galetas Trias Chocolates y galletas
Chocolat Adiction Chocolates y galletas

(asa Graupera Chocolates y galletas
Bombons Cudié Chocolates y galletas

Valeri Salgot, presidente del cldster. / £ Raman

ta el director comercial de Feliubadalo, Au-
relio Gonzdlez, que explica que abrirse al

. mercado exterior es unabuena estrategia pa-

ra cubrir el vacio de la demanda que se ha
abierto en Esparia a raiz de la crisis, Precisa-
mente, Catalonia Gowmet dara el empujon
necesario para que estas compaiiias empie-
cenavendersus productos al exterior.

India y China son dos mercados con un
fuerte atractivo para los productos gourmet.
Segn la gerente del clister, Marta Amoros,
el turismo de estos dos paises, abundante en
Catalunya, quiere consiumir en su pais de ori-
gen los productos que ha probado aqud. Para
penetrar en el mercado indio y chino es pre-
ciso ganarse primero al gigante asidtico, que
es quien marca tendencia

“Esta iniciativa es un ejemplo de éxito que
ilustrala manera de actuar”. Asilo manifesté
el director del observatorio de prospectiva
industrial de la Direcci6 General de Inddistria
de la Generalitat, Joan Miquel Hernandez.
Ademas de la internacionalizacidn, el pro-
yecto Catalonia Gourmet se basa en poten-
ciar un comportamiento ético entre los em-
presarios miembros del cliister. Uno de los
puntos fuertes de la union es que permite a
las empresas que forman parte de ella com-
partir experiencias, retos estratégicos e inno-
var parasatisfacer al cliente gowrmet.

Sede en Hostalric

En septiembre, el clister inaugurard su sede
en el Centre Gastronomic d’Hostalric (Sel-
va), laDomus Sent Sovi. Se trata de un centro
de interpretacion de la gastronomia catalana
donde Catalonia Gourmet desarrollara todo
un conjunto de actividades.



